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2018 年 04月 17 日 中顺洁柔 (002511) 

 ——2017 年年报点评：渠道+产能驱动收入放量，结构升

级+效率提升对冲成本压力，绑定人才夯实长期发展逻辑！ 
 

报告原因：有业绩公布需要点评 
 

增持（维持） 投资要点： 

 公司公告 2017 年年报，完全符合我们预期。公司 17年实现收入 46.38 亿元，同
比增长 21.8%，归母净利润 3.49亿元，同比增长 34.0%，合 EPS 0.46元/股，完
全符合我们预期（我们年报前瞻预计 17 年利润增速+34%）。17Q4 单季实现收入
12.86 亿元，同比增长 20.4%，17Q4归母净利润 1.02 亿元，同比增长 29.2%。17
年公司业绩取得较高增长。收入端增长系：产能逐步落地、渠道+营销积极开拓；
在盈利端：公司提升产品结构、减少促销+提价政策，在浆价上行背景下成功维持
盈利水平。我们认为随着公司自身产品创新、销售端积极推进以及浆市供需持续
改善，18 年公司盈利能力将得到修复。 

 收入端：产能扩张+营销积极+激励绑定全面推进，带动公司收入持续增长。1）
新产能产能逐步落地，有效缓解了供不应求的状况：2017 年公司生活用纸总销量
约 41 万吨，同比增长超过 23%。公司 17Q4收入增速环比略有回落，主要系产能
短期瓶颈，Q4 云浮（12万吨）和唐山（2.5万吨）生活用纸项目的逐步投产，使
生活用纸产能在年底达到 65 万吨/年（17年实际有效产能略超过 50 万吨），同比
增长 30%，供不应求得到缓解。湖北新建年产 20 万吨高档生活用纸项目预计将于
18 年下半年至 19年初投放 12 万吨，未来 5 年每年约有 10 万吨的产能投放，将
避免销售增长可能产生的产能缺口。2）卓越销售团队助力线下下沉+KA 推进+线
上渠道拓展：渠道下沉拓展稳步，营销网络覆盖全国绝大部分地/县级城市，采
取直销到县、分销到镇的渠道下沉策略，不断的细分与扁平化市场经营、扩大经
销商的网络布局，目前经销商数量已超过 2000家，全国 2800个城市中已覆盖 1200
个；KA 合作方面，与沃尔玛、华润万家、大润发、家乐福、步步高和永辉等大型
连锁卖场合作顺利，并逐步将一些重点的卖场转为公司直营，18 年有望采取事业
部模式不断打造高效管理；线上渠道，公司加大在天猫、淘宝、京东、唯品会、
苏宁等电商平台的投入，并强化与搭建配置相应的物流系统和日常运营体系，17
年电商渠道增速约为 60%，目前占比约为 20%，持续开启渠道发力新引擎。3）16
年公司推出股权激励，超过 80%给予营销队伍，将销售团队利益与公司整体利益
深度绑定。新团队进入一改公司前期个位数收入增速情况，收入增长提速明显，
2015/2016/2017 销售收入分别增长 17.3%/28.7%/21.8%，增速高于恒安国际纸巾
业务（15/16/17年收入增速 5.6%/0.2%/3.6%）及维达国际生活用纸业务（15/16/17
收入增速 26.3%/14.4%/1.7%）。17 年公司再次推出员工持股计划，筹集资金总额
上限 1.0 亿元，激励 5 名董事高管及不超过 5名核心骨干人员，提高团队利益一
致性，同时彰显公司对未来发展的信心。 

 盈利端：产品结构升级+及时定价策略+浆价高位回落，盈利能力有望持续改善。
1）产品结构升级，高毛利非卷纸类产品有效提高毛利率：随着消费者的消费能
力不断增强，公司逐渐加大了非卷纸类高毛利产品（包括 Face和 Lotion 和自然
木等系列）的销售力度。Face 采用独创的可湿水造纸工艺，可做洗脸巾，而 Lotion
可缩水面纸含有保湿因子，适合母婴、鼻敏感、化妆等用户。非卷纸类占比 57.4%
（同比增长 30.5%）、卷纸类占比 39.8%，结构升级为公司毛利率提升 0.54pct，
增强盈利弹性。公司 2017 年研发投入同比增长 79.2%，主要用于研发自然木系列
并提升产品卫生环保质量，有利于公司未来持续投放高品质、高溢价的产品。 

 

市场数据： 2018年 04月 17日 

收盘价（元） 14.47 
一年内最高/最低（元） 18.88/10.41 
市净率 3.6 
息率（分红/股价） - 
流通 A 股市值（百万元） 10605 
上证指数/深证成指 3066.80/10395.16 

注：“息率”以最近一年已公布分红计算 
 

 
基础数据: 2017年 12月 31日 

每股净资产（元） 4.02 
资产负债率% 47.44 
总股本/流通 A 股（百万） 757/733 
流通 B 股/H 股（百万） -/- 
 

 

一年内股价与大盘对比走势： 
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财务数据及盈利预测 
  

 2016 2017 2018E 2019E 2020E 

营业收入（百万元） 3,809 4,638 5,673 7,034 8,736 

同比增长率（%） 28.74 21.76 22.30 24.00 24.20 

净利润（百万元） 260 349 449 572 716 

同比增长率（%） 195.26 34.04 28.65 27.30 25.20 

每股收益（元/股） 0.34 0.46 0.59 0.76 0.95 

毛利率（%） 35.9 34.9 35.5 35.7 35.8 

ROE（%） 9.7 11.5 12.9 14.1 15.0 

市盈率 28 31 25 19 15    
注：“市盈率”是指目前股价除以各年业绩;“净资产收益率”是指摊薄后归属于母公司所有者的 ROE 
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 2）大量采购长期锁价，有效应对纸浆价格大幅上涨，公司及时提价对应冲击：

生活用纸主要生产成本为木浆（约占 60%-70%），由于海外供给影响、国内

供给侧改革、废纸政策等因素，2017 年纸浆同比上涨 45%-50%（国内针叶浆

于 11 月最高达到约 7550 元/吨、阔叶浆 6300元/吨），公司 17 年毛利率仅

下降 1pct，主要原因在于公司与供应商之间一直保持良好沟通交流，能够及

时掌握浆板价格走势、产能增长情况，并以最优势的价格达成长期深度合作。

公司为应对原材料上涨公司于 17 年 Q4 开始整体提价 14%，目前涨价已基本

落实；同时在下半年减少促销优惠约 2-3pct，有效缓解毛利下降趋势，避免

盈利水平受损。公司的涨价策略能够高效落实，证明公司对销售渠道管理严

格；市场对涨价接受情况良好，体现出市场对大品牌的高度认可。3）国际浆

市供需改善，浆价回落提升公司盈利水平：2017 年底至 2018年 Q1巴西、欧

洲等地的纸浆产能逐渐投放，已有效地缓解了全球纸浆供需紧张状况，目前

浆价已从高点回落约 10%，与我们之前预期浆价无法保持高位运行的预期一

致，预计公司 2018 年盈利弹性将有所好转。4）运营效率及供应链提升：公

司通过引进奥地利、德国、意大利、日本、韩国、台湾等地的自动化造纸以

及加工设备，使得公司生产效率逐步提升，制造+人工成本占比从 45%下降至

40%，且目前设备开工率高，折旧等成本充分被分摊。另一方面公司财务费用

率下降 0.55pct，利息支出减少 18%，主要原因系公司增加非流动负债 9.8亿

元，有效降低了融资成本。净利率受益于运营效率和供应链管理加强而持续

改善，在毛利率下降 1pct的情况下，公司净利率提升 0.69pct。 

 行业格局持续改善，生活用纸需求增长无忧。随着经济持续增长和人民生活

水平提高，预计到 2021年，全球生活用纸需求 CAGR 3.3%，中国 CAGR 6-7%。

国内人均用纸消费量偏低，目前仅 6.2-6.5公斤，欧美可以达到 25-30 公斤，

我国生活用纸行业天花板还很高。消费升级带动用纸量上升，同时也开发出

更多的细分品类（如厨房用纸，婴幼儿用纸等），有利于像公司这样具备强

大研发实力的龙头公司。国内竞争格局由分散走向集中：中国生活用纸 1400

多家，CR15为 55%，CR4 为 35%。尤其过去三四五线城市以地方品牌和杂牌为

主，2017年浆价上涨后，杂牌减产停产退出竞争，但市场需求依然很好，提

供给大品牌市场占有率提升的机会，行业整合进程将大大提速。 

 渠道持续扩张，产品结构调整升级，精细化管理挖潜盈利潜能，公司基本面

持续改善。新销售团队与公司磨合完成，在充分激励机制下推挤公司渠道不

断下沉、KA渠道合作拓宽、线上平台获得突破进展，渠道建设多点开花，叠

加全国产能布局逐步投放，公司收入将稳健增长。产品结构调整，高毛利率

产品占比提升，并推进原有产品升级换代，有效对冲成本上升压力。高度自

动化设备+精细化管理保证盈利能持续改善。我们维持公司 2018-2019 年 EPS

为 0.59元和 0.76元，新增 2020年 0.95 元的盈利预测，目前股价（14.47

元）对应 2018-2020年 PE 分别为 25倍、19倍和 15倍，维持增持评级！ 
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表：盈利预测表                                                           单位：百万元，元，百万股 

  2015A 2016A 2017A 2018E 2019E 2020E 

一、营业收入 2,959  3,809  4,638  5,673  7,034  8,736  

二、营业总成本 2,866  3,487  4,245  5,134  6,341  7,877  

其中：营业成本 2,011  2,441  3,019  3,659  4,523  5,609  

      营业税金及附加 13  35  39  45  56  70  

      销售费用 517  721  886  1,078  1,336  1,677  

      管理费用  198  205  249  312  387  489  

      财务费用  105  59  47  30  27  24  

      资产减值损失 22  26  6  10  11  8  

  加：公允价值变动收益 0  0  0  0  0  0  

      投资收益 6  2  6  5  4  5  

三、营业利润 100  323  414  544  697  864  

  加：营业外收入 23  13  10  12  14  13  

  减：营业外支出 5  1  3  2  2  2  

四、利润总额 118  335  421  554  709  875  

  减：所得税 29  74  72  104  138  159  

五、净利润 88  260  349  449  572  716  

少数股东损益 0  0  0  0  0  0  

归属于母公司所有者的净利润 88  260  349  449  572  716  

六、全面摊薄每股收益 0.12 0.34 0.46 0.59 0.76 0.95 

发行后总股本（百万） 757 757 757 757 757 757 

资料来源：Wind，申万宏源研究 
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证券分析师承诺 

本报告署名分析师具有中国证券业协会授予的证券投资咨询执业资格并注册为证券分析师，以勤勉的职业态度、专业审慎的研究方

法，使用合法合规的信息，独立、客观地出具本报告,并对本报告的内容和观点负责。本人不曾因，不因，也将不会因本报告中的

具体推荐意见或观点而直接或间接收到任何形式的补偿。 

与公司有关的信息披露 

本公司隶属于申万宏源证券有限公司。本公司经中国证券监督管理委员会核准，取得证券投资咨询业务许可，资格证书编号为：
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